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Аннотация. Актуальность данной проблемы выражается в активном росте темпа развития сферы 
современного искусства за последние несколько лет по России, в том числе в Оренбурге. Современное 
искусство является средством отражения и повышения уровня культуры, образованности и благополуч-
ности населения, что имеет повышенную значимость в современных реалиях, поэтому принята идея о со-
здании арт-пространства в Оренбурге. Большое значение в создании и продвижении арт-пространств, 
как и в любом другом предпринимательском деле, имеет фирменный стиль, увеличивающий узнаваемость 
и уникальность объекта. С помощью исторического, терминологического, сравнительного, эргономиче-
ского анализов и анализа информационных источников в статье проанализирована айдентика зарубеж-
ных и российских арт-пространств и выявлены основные тенденции, которые будут применены в даль-
нейшей разработке ВКР как стартап «Центр современного искусства Перфоратор».
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Актуальность проблемы выражается в активном 
росте темпа развития сферы современного искусст-
ва за последние несколько лет в зарубежных стра-
нах, в России и Оренбургской области. Проблема 
заключается в отсутствии четких критериев и вы-
явленных тенденций в дизайне айдентики именно 
арт-пространств. Общие вопросы дизайна айден-
тики и молодежных мероприятий рассматриваются 
в научных исследованиях кандидата искусствоведе-
ния Т.А. Путинцевой [5]. Современное искусство – 
средство отражения и повышения уровня культуры, 
образованности и благополучности населения, что 
имеет повышенную значимость в современных ре-
алиях. В отличие от больших городов, в Оренбург-
ской области, несмотря на активный интерес и уси-
ленный рост количества молодых современных ху-
дожников, отсутствует пространство, позволяющее 
им реализовать свой потенциал. Для решения про-
блемы предложено создание центра современного 
искусства «Перфоратор». Неотъемлемой частью 
разработки стартапа является фирменный стиль, 
поэтому требуется знание актуальных тенденций. 
Выведенные знания могут пригодиться в разработ-
ке любого арт-пространства, поэтому статья имеет 
практическую пользу. В статье используется исто-
рический, эргономический анализ, а также изуче-
ние информационных источников. 

Рассмотрим историю появления и развития са-
мого понятия «айдентика». Первыми, похожими на 
зачатки айдентики, символами были клейма – это 
оттиск, выжигаемый на поверхности изделия, для 
его идентификации и обозначения автора, создав-
шего изделие. После появился первый прототип 
фирменного стиля – феодальные обозначения, 
представляющие собой нанесение фирменного зна-
ка-символа на все имущество, принадлежащее вла-
дельцу, а также использование фирменного цвета 
в оформлении как одежды феодала, так и его поме-
щений, вплоть до цвета мебели и штор. Привычный 
нам фирменный стиль был создан в 20 веке Пите-
ром Беренсом. Он ушел от традиционных орнамен-
тальных форм к геометризации и использовал эту 
стилистику не только в продукции, но и в офор-
млении корпусов производства, выставочных про-
странств, упаковки, средств передвижения, деловой 
документации, рекламной продукции и т. д.1.

Со временем фирменный стиль стал не только 
инструментом для продвижения и узнаваемости 
компании, но и обрел самоценность бренда и его 
символики. Так, сейчас многие люди покупают 
продукцию бренда только ради самого его обозна-

чения, считающегося престижным, качественным 
и достойным приобретения. Но это является лишь 
логичным следствием качественной работы над 
брендингом компании1.

Теперь проанализируем айдентику зарубежных 
и российских арт-пространств. 

В зарубежных странах уже выявлены основные 
критерии для дизайна айдентики арт-пространств – 
лаконичность, запоминаемость и воздух. Упор сде-
лан на читаемость и при этом легкую сочетаемость 
с внутренним наполнением пространства. К приме-
ру, логотип и айдентика не должны перенимать на 
себя внимание с выставленных картин и экспона-
тов, а лишь являться дополнением и читаемым уз-
наваемым знаком [2; 3; 4; 7]. 

Так, в нидерландском Frans Hals Museum лого-
тип состоит из шрифтового блока и упрощенного 
векторного изображения здания музея. Название 
в логотипе имеет зеркальное размещение, подразу-
мевающее суть работы музея – видеть и отражать 
увиденное. В рекламной продукции, афишах и бан-
нерах используются коллажная техника и фоны 
фирменной цветовой гаммы.

В больших городах России сохраняются тенден-
ции зарубежных стран – айдентика с упором на ла-
коничность, запоминаемость, читаемость и легкую 
сочетаемость с внутренним наполнением простран-
ства [2; 3; 4; 7].

Логотип Третьяковской галереи – ее название 
и символ. Символ является первой буквой названия 
«Т», состоящей из простых геометрических фи-
гур. Облегчение боковых сторон логотипа, их зао-
стрение и утяжеление среднего символа, отсылает 
к форме весов и создает ощущение устойчивости 
и баланса. Для рекламных плакатов галерея исполь-
зует фотографии с графической обработкой. В су-
венирной продукции на поверхности размещается 
фирменный знак «Т» с помещенной внутрь карти-
ной классических художников [2; 3; 4; 5]. 

Логотип ЦСИ Винзавод представляет собой си-
луэт здания самого завода, в котором реализован 
художественный центр, и шрифтового блока с на-
званием. В качестве цвета используется красный – 
отсылая к первоначальной истории пространства – 
к цвету вина, и являя собой акцентный запоминаю-
щийся цвет.

В Оренбургской области направление айденти-
ки арт-пространств на момент исследования мало 
изучено и развито. Хорошим примером является 
айдентика Музея Черномырдина. Лаконичный, но 
запоминающийся логотип, состоящий из буквы «Ч» 

1 История возникновения фирменного стиля – Режим доступа: https://studopedia.ru/19_294921_istoriya-vozniknoveniya-firmennogo-
stilya.html (дата обращения: 27.03.2023).
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с двумя блоками фирменных цветов и шрифтового 
блока самого названия музея. В сувенирной про-
дукции фирменный стиль также прослеживается – 
используется логотип и фирменная цветовая гамма. 
[2; 3; 4; 7].

В разработке айдентики арт-пространств есть 
несколько основных критериев: эргономика цвето-
вой гаммы, шрифта и размещения фирменного зна-
ка в пространстве [1; 6; 8].

Эргономика цветовой гаммы заключается в запо-
минаемости для потенциального клиента и умест-
ном дополнении выставочного пространства. 

Эргономика шрифта заключается в его удобо-
читаемости – контрастности текста по отношению 
к фону, легко воспринимаемой формы и использо-
вания правильного кегля. 

Эргономика размещения фирменного знака 
в пространстве основана на легко читаемом, без-
опасно размещенном в пространстве логотипе, не 
перебивающем собой размещенные арт-объекты 
[1; 6; 8].

Перечислим главные тенденции в айдентике 
арт-пространств. Ими являются использование ти-
пографики, упрощенных графических элементов 
и обработки фотографий. В логотипе применяется 
шрифтовой блок с названием пространства и фир-
менный знак-символ. В графическом изображении 

логотипов – уклон в минимализм, легкую считыва-
емость и запоминаемость. Для основного логотипа 
применяются черно-белые оттенки, но могут быть 
созданы дополнительные цвета для второго вари-
анта логотипа и рекламно-сувенирной продукции. 
Для оформления афиш используется типографика, 
графически обработанные фотографии, а также ак-
центные графические элементы и иллюстрации.

В сувенирной продукции основным приемом 
является размещение фирменного знака на поверх-
ности, а также применение фирменных цветов, пат-
тернов и символов.

В настоящем исследовании были выявлены 
актуальные графические решения и рассмотрены 
эргономические особенности айдентики арт-про-
странств.

Научная теоретическая значимость исследова-
ния – работа основана на научных статьях, приве-
денных в источниках, а также на собственном ана-
лизе автора статьи. Были выявлены актуальные тен-
денции в графическом оформлении айдентики арт-
пространств. Практическая значимость исследова-
ния – результаты исследования можно использовать 
для разработки айдентики креативных пространств. 

Результаты данного исследования будут исполь-
зованы для разработки ВКР как стартап «Центр 
современного искусства Перфоратор». 
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